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Tématem akce spojujici
vsechny komunikacni
profesionaly jsou...

Ty nam v dnesni ,uzamcené” dobé tak chybi. Tim
spiSe by se nemély vytratit z vasich kampani! Emoce
prodavaji. Jak je ale dnes zprostfedkovat?Jak emoce
vratit do marketingové a PR komunikace?

Na emocich postavené kampané maji dlouhotrvajici efekt
na byznys. Jako zakaznici si nemizeme pomoct a mame
sklon vice véfit sdélenim znacek, které jsou nam blizsi.
Také jim leccos odpustime. Pamatujeme si pocity spojené
se znackou, ne konkrétni fakta a nabidky.




Hlavni recnik
konference:

Jak vytvorit opravdu slavnou
znacku v dobé, kdy jsou media
preplnéna a chovani divaku se
rychle méni?

Séf komunikaéni laboratore
spolecnosti Mars Wrigley se
s vami podeéli o tajny recept,
jak vybudovat znacky v hod-

noté miliard dolart oslovujici
miliardy lidi.

Uz patym rokem studuje tym pod vedenim
Sorina Patilineta revolu¢nim zplsobem lid-
skou pozornost a reakce na reklamni sdéleni.
Srovnali uz dopady na prodeje u vic jak ¢tyr
tisic kampani. Diky pouziti neurovéd vi,
jak ma vypadat reklama, co upouta pozor-
nost, vyvola emoce a zapise se do paméti.
Tyto principy funguji nejen pro znacky jako
Whiskas, Orbit, Snickers, nebo M&M's, ale
pro vSechny znacky napfi¢ kategoriemi. Téste
se na prispévek o tom, jak mize i vase znacka
vyrast v myslich spottebitell.



Jakeé dojmy zanechal
minuly ro¢énik?

,Nejlepsi virtualni konference,
I u

které jsem se letos zucastnil.
nKoneéné on-line akce,

kde nebyly vidét obyvaky
prezentujicich.”
,Vyborné zvoleny kompromis

mezi offline konferenci
a videokonferenci.”

prosy{

aneb
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Celkem 1100 lidi navstivilo ¢i sledovalo prvni tfi ro¢niky KOhO to Zallma ‘
Communication Summitu. Vsichni dnes potfrebujeme nadéji. .. Lo
Uéastni se hlavné klienti, a to z mno-
ha sektord jako jsou FMCG, retail,
mohla probéhnout jako kombinace online a osobni tGcasti. primyslové vyroba, vetejné instituce,
Reénici prezentuji a diskutuji Zivé pfimo v konferenénim sile. finance a dalsi. Na strané druhé jsou
pak zastupci PR, reklamnich, vyz-
kumnych, poradenskych a medialnich
agentur. Jejich vzajemny dialog je to,
atmosféru zivé konference. z ¢eho tento summit Zije.

Proto letos od zacatku investujeme do toho, aby konference

Videokonferencnich hovort uz jsme si vsichni uzili dost. U nas
se rec¢nikim zase tleska! Snazime se vam zprostiedkovat
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Sledujte nasi zivou
konferenci online!!!

Akce probéhne ve formatu, jaky umozni aktualni
epidemiologicka opatreni, vidy v§ak v konferen¢nim
sale s ,Zivymi" prezentacemi a diskusemi.

Co ziskam jako ucastnik?

2

Exkluzivni informace Odpovédi na Misto cateringu poukaz
a novy pohled na klicové dotazy polozené na obcerstveni pres
otazky soucasné komunikace v pfimém prenosu Damejidlo.cz

Jaalechcl _
a chci a chel:

Pokud se do konce dubna zlepsi epide-
miologicka situace, nabidneme i bez-
pecnou osobni ugast na akci véetne

testovani na misté. Umime to!




11.00-12.30

BLOK B: Jak proboha dostat
emoce do komunikace!!???

Rozhovor: Kdyz chcete hudbu do reklamy
aneb co klienti nevédi #kapitandemo

Jifi Burian, hudebnik a producent Kapitana Dema

Jak mize znacka vytvorit hnuti
#domanakupujem

Désa Jurikova, Slovenska spofitelna

| komunikaéni byznys umi tahnout za
jeden provaz #udelejmetecku
Eduard Pifos, Cesta ven

Best of Lemur:

Zachrana Lennonovy zdi
#allyouneedislove

Jan Ku¢mas, Ami Communications

Kultovni show je zpét!
Prezentac¢ni soutéz RIC PIC
Otazku ,Jak dostat emoce do PR" se pokusi rozseknout

kazdy po svém, vzdy béhem 6 minut.

« Vaclav Pavelka, Native PR
» Dominik Hrodek, Deloitte Legal CZ

« Ondfej Kubala, Frekvence 1

9.00-10.45

Véra Sidlova

Sorin Patilinet

Blok A: Emoce???
Neni to zadna velka véda!!!

Moderuje: Jan Patera, Blue Events

Konec srandy v reklamé? #facialcoding

Véra Sidlova, Kantar

Jak rozlustit emoce zakaznikl - Cesta ke
kreativni a efektivni komunikaci

Sorin Patilinet
-

Panelova diskuze
* Martin Peska, Marketup
« Bretislav Stromko, Dédme jidlo

» Monika Jan¢ova, Alza.cz

Best of Lemur:
Ceské déti v kybersvéteé #vsiti
Marie Maliskova, O2 Czech Republic

Komplexni kreativita #televizenazivo
Stépan Kubista, Jatka78

Prestavka

Prestavka

13.00-14.30

Blok C: A co tomu reknou
lidi!???

Na kterou znacku budete jesté dlouho
vzpominat? #brandexperience

« Jifi Jon, Ogilvy Consulting

« Petr Tomas, Wavemaker

Jak emoce pretavit v ¢isla a vysledky
nejen v esportu #leagueoflegends
Tomas Dolezal, Mastercard

Data v dobé emoci #covid

Tomas Bufil, Seznam

Praha neni Brno. Vesnice neni vilova étvrt!
#mikromarketing
Petr Simek, Wellen / Aktivaéni agentury AKA

Love the Hate: Jak se vyporadat

s negativnimi emocemi a vyuzit je
v marketingu #dobagigova

* Quique Vivas, Vodafone

« Leonard Savage, McCann Prague

Stépan Kubista

Dasa Jurikova

Tomés Dolezal

Tomas Buril

Quique Vivas

Leonard Savage
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Partneri konference
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KLICOVEHO RECNIKA

ASOCIACE
C KOMUNIKACNICH
AGENTUR

PRAGUE
STRIBRNI PARTNERI ONLINE PARTNER
SeE2NAM.C2
ey AA> AKTIVACNI
AGENTURY
Mquetup AKA PORADATEL
@ blue events
BRONZOV{ PARTNERI
kofola Preensy Prazaro) ) pimejidio.  palimayr
@’@ monitora nativc Ogilvy Consulting ez
PR & MARKETING w——— komunikace obrazem
? MARKETERIS . RetanNews  [se8 NEWS™™
A Startuplobs =2 % PROTEXT S | Televize Seznam



COMMUngSLﬁ# ’.-I
Vse za jednu cenu?
Bomba!!!

On-line prenos Vysilani z divadla Jatka78

Unikatni pfistup ke sledovani Jate¢ni 1530/ Praha 7-Holesovice
online prenosu pro jednoho ucastnika

5450 K& (+DPH)

Ptenos z akce je dostupny jesté mésic po jejim skonéeni.
Ziskate také pristup ke konferenénim prispévkim po akci
a mazete poklddat dotazy fe¢nikiim on-line.

Chci byt u toho!

Vice informaci na www.communicationsummit.cz
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