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CO JE COMMUNICATION SUMMIT?

Spolecny projekt Blue Events a PIAF (Prague International Advertising Festival)

Nova platforma, ktera reaguje na skutec¢nost, ze atomizace do jednotlivych
komunikacnich disciplin (reklama, PR, digitdl ...) se jiz prezila - jejich spojenim Ize
dosahnout

Akce, kde se setkavaji vSechny strany: zastupci ,,klientd* -
se zastupci komunikac¢nich a marketingovych

KOHO ZDE POTKATE?

Toto vrcholové oborové setkani seniornich Ucastnici dle oboru éinnosti
manazerl v oblasti komunikace na nasem trhu -
cili na velmi pestrou skladbu téastniku: B1 PRareklamni agentury

#1 viroba spotfebniho zbozi

Ucastnici dle pozice ve firmé

#F CEO+ Top Management (krom Marcom) #1 retail, hospitality sektor
#F (MO (Marketing / Marcom Director) f| centralni organy, st. sprava, samosprava
#1%  PRDirector/ Head of Corporate Communication #1 B2Bsluzhy, zkum, poradenstvi

i'.l Marketing , Brand, Creative Manager

#F PR/ Communication Manager

NA CO SE MUZETE TESIT?
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PROGRAM SUMNITU

08:30 - 09:00 Registrace Ucastnikd

09:00 - 11:00 A. ONE MESSAGE, COMMON PROFIT

Moderuje: Marek Hlavica, Executive Chalrman,
AKA a Managing Director, PIAF
Trendy, strategie, zahranicni inspirace pro konzistentni komunikaci
napfic vsemi kanaly
Integrovana komunikace v propojeném svété
Tomas Varga, (EO Central Europe, Publicis One

Idravy strach z reklamy - pro¢ je dilezité se pfi
startu reklamni kampané tak trochu bat
Bjirn Stahl, Executive Creative Director, INGO
a prezident poroty, PIAF 2018

Jak zhmotnit internety (pfiklady nejlepSich evropskych
cross-functional projektl Googlu)
AlZbéta Houzarovd, Communications Manager (Z & SK,
Google
Zprava o (ne)medidInich komunikanich kandlech
David Cermék, predseda sekce Aktivacnich agentur, AKA,
zastupce, Nielsen Admosphere
a Lucie Vickovd, Senior Research Manager, Nielsen Admosphere
Diskuse k zavérim vyzkumu:
David Vejtruba, feditel marketingu, Solvent (R
(Drogerie Teta)
a Ondrej Svaton, reditel marketingu a komunikace, Skanska

Prestavka na kavu/Caj

B. PURPOSE & PROFIT:
JAK TO OPTIMALNE PROPOJIT?

11:00 - 11:30

12:00 -13:30

Moderuje: Jan Patera, Consultant, Blue Events
Case studies: kvalitni komunikace pFinasi zisk i spolecenské pfinosy
Kratkodobé a dlouhodohé efekty komunikace: Harmonie
(i rozpor?
Petra Prusovd, CEO pro CEE, Kantar Insight a
Jana Smejcova, Senior Business Planner, Kantar (7

Whoppers & creativity: Jak zvitézit na hyper
konkurencnim trhu s vyuZitim cross channel komunikace
Iwo Zakowski, General Manager, Burger King Sweden

Inacka, dobro a byznys. Existuje redIny prinik,

neho je to jen péza?
Martin Woska, Chief Creative & Strateqy Director, Triad a
Markéta Plichtovd, manazer socialnich siti @ magazinu Soda, 02

Vzdélavanim k obrané proti medialni a informacni manipulaci
Tomds Vyhndlek, Fundraising Director, Clovék v tisni

13:30 - 14:30 Pracovni obéd a networking

BEST OF PIAF

18:00 - 20:00

LET’S PARTY!

20:00

14:30 - 16:30

C. ODBORNE PARALELNI SEKCE

J

LV C 1. MONEY TALKS

Jak kvantifikovat efekty komunikace? A jak délat
komunikaci efektivné?

Renata Rosendorfskd, Wavemaker
Miroslav Tesaf, ALZA
Lukas Vynikal, IdeaSense

[V C 2. REKLAMA 5.0

Reklama v post-digitalni fazi aneb co délat, kdyZ nam
dojde, Ze digitalni nastroje nejsou samospasitelné.
Jakub Hodbod, Ogilvy & Social.Lab (USA)
Michal Kroupa, IKEA pro Cesko, Slovensko a Madarsko
Zoltan Karoly Palotai, trnd CEE
Martin Pesta, Asociace aktivacnich agentur
Jan Podzimek, PRIA

[V C 3. PR VZOR 2018+

Role PR ve svété vyZadujicim vysledky. Digitalizace
a konvergence s marketingem - domdci i mezindrodni
Zkusenosti.
Lenka Cdbelovd, Microsoft
Alzbéta Fridrichovd, ADison
Denisa Hejlova, Katedra marketingové komunikace a PR, UK
Jén Kondds, TESCO CR/SR
Martin Mazdg, Asocidcia public relations SR

)

Komunikace vefejného sektoru. Jak kultivovat vefejnou debatu.

Martin Dolejs, Mastercard
Radek Holy, Narodni ufad pro kybernetickou a informacni bezpecnost
Petr Chiddek, Jihomoravské inovacni centrum

Véra Palkovskd, mésto Trinec

Tomds Rakos, D21

Radek Sazama, Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR

Adam Svejda, Institut pldnovéni a rozvoje hlavniho mésta Prahy
Marek Zeman, Ceskd narodni hanka

L/ C 4. NEJTVRDS{ ORECH

16:30 - 18:00 Koktejl

(Prehlidka toho nejlepsiho, co kreativni souté pfinesla a vyhlaseni vitézii)



Zaregistrujte se prosim online na www.communicationsummit.cz
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Nase podékovani patfi pfedevsim témto partnerim

PIAF 2018 se kona pod zastitou
primatorky hlavniho mésta Prahy

PRA|HA ASOCIACE
PRA|GUE KOMUNIKACNICH
PRA|GA AGENTUR

ODBORNY GARANT

PRA|G

STRIBRNI PARTNERI
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mastercard. VINSELEKT MICHLOVSKY

BRONZOVI PARTNERI KREATIVNI PARTNERI PIAF
w = AVMEDIA digital first. ‘i
2
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MEDIALNI PARTNERI

wass . MAM - BRAVE. STRATEGE MEDIAR ..

Marketing&Media

()tyinternety.cz MINDSHARE' AVER|A @forum RerarNews EFRETAL medianet

Z vynosu konference podporujeme projekt ,,Medidlni vzdélavani® v rdmci programu

Jeden svét na Skolach. Pripojte se k nam!

ORGANIZATORI g W7
PIAF ‘
blue events o
R MEDIALNI ;
vZDELAVANI Podpofte projekt Clovéka v tisni pro lepsi vzdélavani
Méte dotaz k registraci &i prubéhu akce? Zavolejte ném na ‘ v oblasti médii a prace s informacemi

+420 222 749 841, nebo napiste na info@BlueEvents.eu na Cisle u¢tu 6410 6410/0300, s variabilnim symbolem 111
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