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Ma smysl to,

co firma dela? Ma smysl to,

co rika?

Vadilo by nekomu,
kdyby znacky zmizely
ze sveta?

Mnoho firem se dnes snazi délat néco ,,smysluplného” nad ramec
svych komerénich cild. — Mnoho manazerd komunikace a PR mé na
starosti také CSR a udrzitelnost. — VSichni resi, jak ze smysluplnych
aktivit udélat soucast byznysu a jak to nasledné komunikovat.




Po dlouhych 3 letech se na
této akci sejdeme KONECNE
OSOBNE v prostoru

DOX+!

Communication Summit organizuje Blue Events od roku
2018 s cilem zborit sila a dat dohromady vsechny komu-
nikaéni profesionaly, at uz pracuji v oddéleni marketingu
nebo v PR.

Ma 40 let zkuSenosti jako strategic planner a konzultant, je to legenda
oboru. Je podepsany pod vétsinou vyzkum, které jste kdy cetli o mar-
ketingové efektivité. Jeho zjisténi, jako treba pravidlo 60/40, v branzi
zlidovéla a cituji ho po celém svété.

Do Prahy prijizdi s analyzou exkluzivné pro nas na téma ,,Making Brand
Purpose Pay”. Kampané zalozené na nekomerénich cilech hraji dile-
zitou roli pro znacky, které to mysli vazné. Peter ukaze, jak si na sebe
i uslechtilé kampané mohou velmi dobre vydélat.




Proc se
zucastnit?

TRADICE: Nejsme zelenaci. Konference po-
fadame uz tfi dekady. Bavi nas to a umime to.
Nase akce patti k t¢ém nejvyznamné;jsim v CR.

SETKANI: Tady potkate ty spravné lidi. Osobni
setkani nikdy nemélo tak velkou hodnotu jako
v dnesni dobé.

POSLANI: Vétime, ze kvalitni komunikace
vede k lepsim finanénim vysledkim a mize
mit Sirsi spolecensky dopad.

Tesit se

muzete na:
hodin

prednasek a diskuzi

recniku,
ktefi vas zaujmou

hodiny

pro networking

Uz 200 vasich kolegu
si zajistilo mista v sale.
Speéchejte, neni
nafukovaci!



Program
4.5.2022

Lucie Madlova

Vice informaci

11.30-13.30

7

9.00-11.00

Juraj Pobjecky

Petr Smid

Michaela Franekova

David Pavel

Michal Vlasak

Blok A: Smysluplné znacky

Moderuje: Jan Patera, Blue Events

+Meaningful brands”
aneb znacky, co nejsou jen na jedno pouziti
Michal Vlasak, Director, Havas PR Prague

Jak nakopnout zodpovédnou znacku
Juraj Pobjecky, Head of Brand Strategy, Isadore Apparel

Blok B: Mezi smyslem
a nesmyslem

Moderuje: Simona Babé&akova

Kdyz to dava smysl, nesmite to vzdat
Hana Koviéfova, vykonna feditelka pro Brand strategii
a Komunikaci, Komeréni banka

Pravni nesmysly reakéniho marketingu
Petra Dolejsova, pravni¢ka, bezparagrafu.cz

Katefina Borovanska

i

Simona Babcakova

Aby prvni pomoc méla smysl
Martin Mravec, Strategic Partner,
vyzkumna agentura MNFORCE

RICPIC: Prezentacni soutéi na téma

Jak nepodlehnout dezinformacim

Tomas Krissék, Partnerships and Communities Manager,
Gerulata Technologies

Tereza Bartonickova, zakladatelka a prezidentka,
Internetovy institut

Roman Cihalik, predseda spolku, NELEZ

Prestavka

14.30-16.30

Keynote:
Kdy se vyplati vsadit

na ,brand purpose”
Peter Field

Panelova diskuse: Jak délat dobro

a zaroven dobry byznys

Moderuje: Lucie Madlova, zakladatelka a vykonna feditelka,
Asociace spolecenské odpovédnosti

Petr Smid, Head of Brand Marketing CEE, Google
Michaela Franekova, generalni feditelka, Unilever CR/SR

Gabriela Pithartova, Marketing and Engagement Director,
Hello bank!
David Pavel, spoluzakladatel, Pepperfield

Blok C: Ingredience

smysluplné komunikace
Moderuje: Marek Hlavica, feditel, AKA

Od efektivity komunikace
k dlouhodobému uspéchu znacek
Stefan Sarva$, Growth Acceleration CMI, Mars

Petra Dolejsova

Marek Vomogil

\3

Tomas Krissak

Kreativita bez hranic
Katefina Sachova, kreativni feditelka a spolumajitelka,
Papelote

Nekomeréni projekty jako kli¢
k davéfe ve znacku

Marek Vomogil, PR Leader pro IKEA CR,
Madarsko, Slovensko

Proc¢ vas firemni obsah
potiebuje datového novinare
Katefina Borovanskd, CEO, FREYA, Fénix content marketing

Launch nové datové a informaéni
samoobsluhy pro komunikac¢ni sektor
Ondrej Novak, vykonny feditel, Asmea

Roman Hefman, Executive Director, Remmark

Prestavka 16.30-18.00

Koktejl

Stefan Sarva$

Tereza Bartoni¢kova


https://www.communicationsummit.cz/cs/program
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Registrujte se jiz nyni:

Vstupné communicationsummit.cz

ZAKLADNI

Celodenni vstupné pro jednoho ucastnika.

10 900 K¢ (+PPH)

SKUPINOVE
Pfi ucasti dvou a vice ucastnikid z jedné firmy
je sleva na vstupné za druhou a kazdou dalsi
osobu 3 500 K¢ ze zakladni ceny!

7 400 K¢ (+oPH)

Misto konani

DOX+

Poupétova 3, Praha 7 — HoleSovice


https://www.communicationsummit.cz/cs/

