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V ¢asech spatnych zprav firmam
a institucim funguje pozitivni
komunikace.

Co ale bude vase cilova skupina
vhimat jako pozitivni?

Co je zajima? Jaké problémy resi? Jak trefit tu spravnou
notu, kdyz od vtipného k trapnému je jen kracek?

A co vy? Bojite se, co oboru komunikace prinesou ESG
a Al? Pojdme se na né taky divat optimisticky.

Sedmy roc¢nik Communication Summitu je tu pro vas!

Co vas ceka?

6 hodin 400+ lidi

prednasek a diskuzi z marketingu a PR

46 % ucastniklU oo inspirace

ve vedouci pozici a prilezitosti



Koho uvidite v programu?

Bohuslav Bohunék Katefina Hrubesova Tomas Prenék EliSka Novak Knotkova

Vojtéch Pecka Véra Sidlova Jaroslav Malina Petra DolejSova

Marek Ripa Ondfrej Veis Tomas Hyncica David Danes$




Kdo je
hlavni recnik?

Popularizator védy,
Clen védeckeé redakce
Ceské televize

a moderator poradu
Hyde Park Civilizace

a riznych mimoradnych
vysilani

Konference,
ktera spojuje

Tato konference spojuje vSechny
komunikaéni profesiondly — at uz délaji
marketingovou komunikaci nebo PR,
pracuji na strané klienta nebo

v agenturach. Bezmala polovina vSech
Ucastnikl jsou lidé na vedoucich pozicich
ve firmach. Z hlediska sektor( jsou
nejvyraznéji zastoupeni zadavatelé,
hlavné vyrobci FMCG. Celkem 20 %
navstévnikl pracuje v komunikacénich,
PR a medialnich agenturach.

Ugastnici podle sektortl plsobnosti:




Program 5/6 /2024

9.00-11.00 Blok A:
Pozitivni noty

Moderuje: Jan Patera, Partner, Blue Events

MozZna nejvétsi chyba reklamniho
primyslu. Co s ni?

Jaroslav Malina, Chief Communication Officer,
Publicis Groupe

Tomas Prenék, Head of Strategy, Publicis Groupe

Datova inspirace: Pozitivni reklamni

komunikace a jeji vliv na ndakupni chovani
Tomas Hyncica, jednatel, NADA Research
Ondrej Veis, jednatel, NADA Research

Jak budovat odliSnou znacku, ale neztratit

relevanci
David Danes, Brand and Marcomm Director,
02 Czech Republic

Pro¢ média nezajimaiji vase dobré skutky
a lze to viibec zménit?
Bohuslav Bohunék, manazer komunikace, SCIO

Keynote: Aby kazdy mohl rozumét -
Jak slozita témata pojmout pozitivné
Daniel Stach, popularizator védy a moderator,
Ceska televize

11.00-11.30 Coffee break

11.30-13.30 Blok B:
Trvale udrzitelna

komunikace
Moderuje: Marek Hlavica, Managing Director, APRA

Jsme RESGDY na pristi rok?
Katefina Hrubesova, vykonna feditelka, Asociace

komunikaénich agentur

Tovarna na Izi: vyroba klimatickych

dezinformaci
Vojtéch Pecka, analytik klimatymu, Asociace
pro mezinarodni otazky

Je body positivity pro znacku pozitivni?
Lenka Jonakova, Dove Marketing Manager, Unilever
Juraj Bolf, Personal Care Lead CZSK, Unilever

Role eko-designu v komunikaci znacky
Eliska Novak Knotkova, Founder, Balance is Motion

RICPIC: ,Sbohem greenwashingu”

Jak bude vypadat svét komunikace po padu
greenwashing, kdyz nepodlozena zelena tvrzeni

a oznaceni dostala v Evropské unii ¢ervenou?

A jak bude vypadat nas svét, kdyz bude
greenwashing v prestrojeni pokracovat dal?
Zazijte kultovni prezentacni soutéz, kde 3
osobnosti za 7 minut pfedstavi svij pohled na véc.
Vy rozhodnete, kdo vas presvédcil.

13.30-14.30 Obéd

14.30-16.30 Blok C:
Jak nejlépe vyuzit Al
v marketingu a PR

Moderuje: Pavel Hacker, Head of Marketing and
Affiliates, Oddin.gg

KdyzZ pro stromy nevidime les: Jak zajistit,
aby vam Al nezabilo znacku

Véra Sidlova, Global Creative Thought Leadership
Director, Kantar

Al a data ve sluzbach marketingu: Jak lépe
chapat zakazniky a jak s nimi komunikovat
Ivo Brydl, Head of Mobility and Fintech All,
Dataclair.ai

Jak lidem vykouzlit Usmév na tvafi diky Al
Marek Ripa, Senior Brand & Media Manager,
Seznam.cz

Jak Al a vyuziti dat méni medialni trh
Michal Hrones, Head of Group Innovations,
Newton Media

DUvéryhodnost vasich kampani v dobé Al
Petra Dolejsova, advokatka

AKA Al Battle

Duel strojt, ktery pfimo na pddiu ukaze moznosti i
hranice Al pfi tvorbé komunikaénich kampani.
Richard Axell, Creative Director, TRIAD Advertising
Praha

Jan Jelinek, Founder & Creative Director, B&T
agency

16.30-18.30 Koktejl



Early Birds
Plati uz jen
do 10. 5. 2024!

Pro druhou
a dalSi osobu
Z jedné firmy

Pro 1 osobu

Pro 1 osobu Pro 1 osobu
Z agentury AKA

Ci APRA
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